Radom, dn. @:.’.’.4..:..2024 r.

Zapytanie ofertowe nr sprawy 29/HM/2024

ZAMAWIAJACY

Fabryka Broni ,tucznik” — Radom sp. z 0.0., ul. Grobickiego 23, 26-617 Radom; www.fabrykabroni.pl;
NIP: 948-21-82-612; REGON: 672021450; KRS: 0000031426;

Kapitat zakltadowy: 89 618 500 z; Numer rachunku bankowego: 14 1020 1042 0000 8302 0252 3348
posiadajaca status duzego przedsiebiorcy w rozumieniu ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu
nadmiernym opoznieniom w transakcjach handlowych (Dz.U. 2023, poz. 1790)

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest Realizacja wielokanatowej kampanii medialnej, w oparciu
o zaakceptowang przez Zamawiajacego koncepcje kreatywna, obejmujaca dziatania
komunikacyjne i marketingowe w obszarze dziatan kreatywnych, produkcji materiatow
drukowanych, majacej na celu budowanie pozytywnego wizerunku Fabryki Broni
»Lucznik” — Radom sp. z 0.0., zwigkszania swiadomosci na temat produktéw z portfolio FB oraz
popularyzowanie strzelectwa. Przygotowanie koncepcji oraz realizacja materiatlow
multimedialnych, promocyjnych, zwigzanych z obchodami jubileuszu 100-lecia istnienia Fabryki
Broni. Zintegrowana, wielokanatowa obstuga stata i kampanijna w okresie kolejnych 18 m-cy
od daty podpisania umowy z wykonawcg kampanii — zgodnie z zatozeniami opisanymi w Celach
kampanii (stanowigcych Zatacznik nr 1 do nn. Zapytania) oraz na zasadach opisanych w projekcie
Umowy (stanowigcym Zatacznik nr 4 do nn. Zapytania).

Koncepcja wykonawcza kampanii wizerunkowej, powinna by¢ spojna z posiadang przez
zamawiajacego koncepcjg kreatywng oraz ze zrealizowanymi dotychczas materiatami, z uwzglednieniem
narzedzi komunikacji marketingowej z pominieciem kanatdow wiasnych Fabryki Broni dla marki
i produktow Zamawiajgcego.

3. SzczegOtowy opis dla strategii kampanii medialnej zostat zawarty w Zataczniku nr 1, gdzie opisane

4.

zostaty cele kampanii, grupa docelowa, zadania oraz inne wazne informacje potrzebne do przygotowania
oraz wykonania strategii kampanii.

Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu prawa autorskie do wszystkich materiatéw wchodzacych w skiad
kampanii, w tym materiatéw zdjeciowych, filmowych, hasel i innych przekazéw stownych i graficznych
z mozliwoscig ich wykorzystania przez Zamawiajgcego na wszystkich polach eksploatacji, zgodnie
z postanowieniami Zatgcznika nr 4. W sytuacji gdy do wkiadu tworczego nie jest mozliwe nabycie
autorskich praw maijatkowych, Wykonawca zapewni udzielenie rocznej licencji bez ograniczen
terytorialnych na ich uzytkowanie.

Oferta powinna zosta¢ opracowana w oparciu o koncepcje kreatywng zamawiajacego. Koncepcja
stanowi Tajemnice Przedsigbiorstwa Zamawiajacego i zostanie udostepniona po podpisaniu
umowy NDA z Zamawiajacym.

ISTOTNE INFORMACJE DOTYCZACE POSTEPOWANIA

1. Zamawiajgcy informuje, ze nie podlega przepisom ustawy z dn. 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamoéwien
publicznych (tj.: Dz.U. z 2024, poz. 1320 z p6zn. zm.).

2. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci skiadania ofert czesciowych.

3. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwo$¢ powierzenia zadan z zakresu obstugi PR
podwykonawcom.

4. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wspélnych.

5. Zamawiajgcy nie przewiduje rozliczania w walutach obcych.

6. Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztoéw udzialu w postepowaniu.

Strona1z6



IV. TERMIN REALIZACJI

1. Termin realizacji zamoéwienia zostal szczegdlowo opisany w projekcie Umowy ( stanowigcym
Zatacznik nr 4 do nn. Zapytania).

V. WYMAGANIA ZAMAWIAJACEGO W STOSUNKU DO DOSTAWCOW
1. O udzielenie zamdwienia moze ubiegac sie Dostawca, ktory:

1.1. Jest uprawniony do wystepowania w obrocie prawnym, zgodnie z wymogami ustawowymi.

1.2. Posiada uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci zwiazanych z realizacjg
zamowienia, jezeli przepisy prawa nakiadajg obowigzek ich posiadania, posiadamy niezbedng
wiedze i doswiadczenie do realizacji zamdwienia.

1.3. Posiada niezbedng wiedze i doswiadczenie, tj. w okresie ostatnich 5 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, zrealizowat,
a w przypadku $wiadczen okresowych lub ciggtych rowniez realizuje:

a) co najmniej 3 wizerunkowe, informacyjne lub promocyjne produkcje foto/video
zrealizowane dla podmiotdéw z branzy zbrojeniowej, w ktorych portfolio wystepuje bron
palna, oraz elementy uzbrojenia, polegajgce na opracowaniu koncepcji kreatywnej oraz
realizacji produkgiji.

b) ustugi polegajgce na zaprojektowaniu i stworzeniu kreacji, konceptow kreatywnych lub
platform kreatywnych, a takze projektéw reklam, do co najmniej 2 kampanii,
z wykorzystaniem broni palnej, pirotechniki, zaawansowanej post produkcji materiatow
filmowych oraz zdjeciowych.

¢) co najmniej 3 ustugi, w zakres ktérych wchodzita realizacja kampanii informacyjno -
promocyjnej w internecie, zrealizowane dla podmiotéw z branzy zbrojeniowej.

1.4 Dysponuje osobami, ktore bedg uczestniczyly w realizacji zaméwienia (Personel Kluczowy),
posiadajgcymi kwalifikacje zawodowe i doswiadczenie zdobyte w okresie ostatnich 10 lat:

a) Kierownik projektu — osoba posiadajgca co najmniej trzyletnie do$wiadczenie jako
kierownik projektow zwigzanych z przygotowywaniem i realizacjg kampanii wizerunkowo
- promocyjnych, ktéra kierowata co najmniej trzema kampaniami, w ktérych
wykorzystywane byly $rodki masowego przekazu, takie jak telewizja i internet, tj. byta
odpowiedzialna za kompleksowe: zaplanowanie, realizacje i koordynacje, rozliczenie,
kontakt z klientem oraz kierowanie zespotem.

b) Creative director/art director — osoba majaca w swym dorobku tworzenie konceptow
kreatywnych i projektow reklam do co najmniej trzech kampanii reklamowych,

c) Fotograf — profesjonalny fotograf z do$wiadczeniem w realizacji fotografi
wizerunkowych oraz produktowych w branzy zbrojeniowej;

d) Graphic designer — osoba majgca w swym dorobku opracowanie graficzne reklam,
katalogdéw do co najmniej trzech kampanii reklamowych,

e) DTP — osoba realizujgca przygotowanie materiatéw do druku w tym ogtoszen prasowych
zgodnych ze specyfikacjami wydawnictw oraz publikaciji internetowych.

1.5. UWAGA: podczas wykazywania spetnienia warunku okreslonego w pkt. 1.3., jako ,kampanig”
nalezy rozumie¢ dziatania komunikacyjne w mediach ATL i BTL (BTL - dziatania skierowane
do konkretnego odbiorcy niebedace reklamg w $rodkach masowego przekazu za pomocg
nosnikow takich jak broszury, ulotki, foldery, e-maile, materiaty promocyjne itp.) tgcznie, majace
odrebne zatozenia i odrebny koncept kreatywny. Jako koncept kreatywny/platforme kreatywng
nalezy rozumie¢ zalozenia komunikacyjne do kampanii (grupa docelowa, copy strategy, key
message, pozycjonowanie marki) oraz wynikajace z nich pomysty na komunikacje, zawierajace
proponowane rozwigzania kreatywne, techniki reklamowe, obrazy itp.

1.6. W przypadku wymagarn okreslonych w pkt. 1.4., dotyczgcych Personelu Kluczowego, Zamawia-
jacy nie dopuszcza tgczenia poszczegdblnych funkgii.

1.7. Zamawiajacy moze, na kazdym etapie postepowania uzna¢, ze Wykonawca nie posiada
wymaganych zdolnosci, jezeli zaangazowanie zasobow technicznych Iub zawodowych
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Wykonawcy w inne przedsiewziecia gospodarcze moze mie¢ negatywny wplyw na realizacje
zamowienia.

1.8. Wykonawca nie moze w celu potwierdzenia speiniania warunkéw udziatu w postepowaniu
polega¢ na zdolnosciach technicznych, zawodowych, sytuacji finansowej Ilub
ekonomicznej innych podmiotdw, niezaleznie od charakteru tgczacych go z nim stosunkéw
prawnych.

1.9. Ocena spetniania warunkéw udziatlu w postepowaniu oraz wykazania braku podstaw
do wykluczenia zostanie dokonana wg formuly ,spetnia — nie spetnia” w oparciu 0 wymagane
dokumenty, wykazy i o$wiadczenia. Z tresci zalgczonych dokumentow, wykazéw i oswiadczen
musi jednoznacznie wynika¢, ze Wykonawca spetnia wymagane w SIWZ warunki udziatu
w postgpowaniu oraz brak jest wobec niego podstaw do wykluczenia.

10. Znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej umozliwiajgcej prawidiowe wykonanie

zamaoéwienia.

1. Na kazde zadanie Fabryki Broni ,tucznik” — Radom sp. z o.0. dostarczy odpowiednie

dokumenty potwierdzajgce prawdziwo$¢ oswiadczenia.

A12. W przypadku gdy Oferenta reprezentuje petnomocnik, do ofert musi byé zatgczone

petnomocnictwo.

VI. TERMIN | MIEJSCE SKLADANIA OFERT

1.

Oferty nalezy sktada¢ w terminie do dnia 26.11.2024 r. do godz. 11:00 (decyduje data i godzina

wplywu do Zamawiajgcego), w nastepujgcej formie:

1.1. W formie pisemnej — na adres Zamawiajgcego: Fabryka Broni tucznik’ — Radom sp. z 0.0., ul.
Grobickiego 23, 26-617 Radom (przesylajac pocztg lub dostarczajac bezposrednio

do siedziby Zamawiajgcego) z dopiskiem: NIE OTWIERAC. Oferta do postepowania
29/HM/2024.

1.2. W formie elektronicznej na dedykowanga skrzynke:

postepowanie29HM2024@fabrykabroni.pl
1.3. Oferty dostarczone po terminie nie bedag przyjmowane/rozpatrywane.

1.4. Oferent moze przed uplywem terminu skiadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ swoja oferte.

VIl. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

1.

Wykonawca bedzie zwigzany ofertg przez okres 18 miesigcy od daty podpisania umowy.

VIIi. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1.

oo s wN

8.

9.

Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte obejmujaca calosé¢ zamowienia.

Oferent sporzadzi oferte w jezyku polskim w sposéb czytelny i trwaty.

Oferent powinien stworzy¢ oferte na formularzu zataczonym do niniejszego Zapytania ofertowego.
Oferta ztozona wraz z zalgcznikami stanowiacymi jej integralng czesé.

Oferta musi by¢ podpisana przez oferenta lub osoby upowaznione do jego reprezentowania.

W przypadku, gdy Oferenta reprezentuje osoba upowazniona, do oferty musi byé¢ zalgczone

petnomocnictwo okreslajgce jego zakres i podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania
Oferenta.

Dokumenty w formie pisemnej lub elektronicznej muszg by¢ ziozone w oryginatach albo w kopiach
poswiadczonych ,za zgodno$¢ z oryginatem” przez oferenta lub osoby upowaznione do jego repre-
zentowania.

Oferte nalezy sporzadzi¢ zgodnie z wymaganiami Zapytania ofertowego. Dostawca ponosi
wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ze ztozeniem oferty.

Oferta powinna posiada¢ date sporzadzenia, zawiera¢ adres lub siedzibe oferenta, numer telefonu,
numer NIP.

10. Skiadajgcy oferte Oferent, bezwarunkowo przyjmuje wszelkie warunki okreslone w niniejszym

Zapytaniu ofertowym.

11. Oferenci wraz z ofertg sktadaja:
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— Formularz ofertowy,

— Oswiadczenie Wykonawcy,

— kopie aktualnego odpisu KRS lub Zaswiadczenie o wpisie do CEIDG (nie starsze
niz 3 miesiace od daty skfadania otwarcia oferty),

— zaéwiadczenie z Urzedu Skarbowego, ze oferent jest czynnym ptatnikiem podatku VAT
(nie starsze niz 3 miesigce od daty sktadania otwarcia oferty).

— Opis jednej platformy wykonawczej kampanii medialnej, zawierajgcy:

e opis kreacji i proponowanych elementéw platformy wykonawczej, takich jak np. tematy
i scenerie, w jakich beda realizowane, zasade konstrukcji scenariuszy, key visual (gidwny
motyw graficzny), a takze inne $rodki formalne, takie jak np. kolor, muzyka;

e przyktadowe projekty materiatow do emisji: przykiadowe projekty/storyboardy materiatow
multimedialnych, przyktadowe projekty reklamy; projekty/storyboardy te nalezy traktowac
jako przykiady ilustrujace zalozenia platformy kreatywnej, a nie gotowe projekty;

e zatozenia  kampanii  zawierajace planowane efekty  kampanii ws$réd grup
docelowych.

» koncepcje promocji wyrobow z portfolio FB uwzgledniajgcg sposob dotarcia do grupy
docelowej oraz zaangazowanie mediow.

IX. KRYTERIA OCENY OFERT

1. Kazda z ofert speiniajacych wymagania formalne, okreslone w Zapytaniu ofertowym, zostanie
oceniona wg ponizszych kryteriow.
2. Ocena ofert bedzie dokonywana na podstawie nastepujgcych kryteriow:
Cena - 20%
Doswiadczenie personelu kluczowego - 30 %
Réznorodnos$é lokacji przewidzianych realizacji w tym:
¢ llos¢ realizacji plenerowych — 10 %
e llosé realizacji studyjnych - 5 %
Przedstawione w ofercie srodki techniczne do wykorzystania podczas realizacji — 35 %

a) Ocena w zakresie kryterium cena, bedzie dokonywana na podstawie ilosci punktow otrzymanych
przy zastosowaniu nastgpujgcego wzoru:

PC = (Cmin /Cb) x 20 pkt.
gdzie:
PC - ilo$¢ punktow za kryterium cena,
Cmin - najnizsza cena wynikajgca ze zlozonych ofert,
Cb - cena badanej oferty.

Liczba punktéw mozliwych do uzyskania w kryterium cena - 20 pkt

b) Ocena w zakresie kryterium doswiadczenie personelu kluczowego bedzie dokonywana w oparciu
o dostarczone przez Oferenta o$wiadczenie do oferty. Punkty za kryterium doswiadczenie personelu
kluczowego, zostang przyznane przez komisje przetargowa, w skali punktowej od 0 do 30. W ocenie
pod uwage beda brane nastepujace elementy: zbrojeniowka i komplet osob z pnkt V. ppkt 14.

¢) Wykaz oséb kluczowych niezbednych do skutecznego zrealizowania gtéwnych elementow kampanii
medialnej stanowi Zalacznik nr 6 do nn. Zapytania. Przekazany wykaz moze stanowic tajemnice
przedsiebiorstwa Oferenta.

Liczba punktéw mozliwych do uzyskania w kryterium do$wiadczenie personelu kluczowego -
30 pkt

d) Ocena w zakresie kryterium réznorodno$¢ lokaciji przewidzianych realizacji w tym:
+  llosc realizacji plenerowych
«  llos¢ realizacji studyjnych
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bedzie dokonywana w oparciu o przedstawiong ilo$¢ realizacji plenerowych oraz realizacji studyjnych.
Punkty za ilo&¢ realizacji plenerowych zostang przyznane przez komisje przetargowg w skali punkto-
wej od 0 do 10, natomiast w kryterium realizacji studyjnych w skali punktowej od 0 do 5.

Liczba punktéw mozliwych do uzyskania w kryterium réznorodnosé lokacji przewidzianych re-
alizacji -15 pkt.

e) Ocena w zakresie kryterium przedstawione w ofercie $rodki techniczne do wykorzystania podczas
realizacji bedzie dokonywana na podstawie zaproponowanej profesjonalnej technologii rejestracji

obrébki obrazu: multicam, kamery wysokiej rozdzielczosci min. 4K min. 300 klatek, zaawansowana
postprodukcja itp.

Liczba punktow mozliwych do uzyskania w kryterium przedstawione w ofercie srodki
techniczne do wykorzystania podczas realizacji - 35 pkt.

3. Kazdy z cztonkdw komisji, dokonuje oceny prac indywidualnie, w sposéb cato$ciowy zgodnie
z kryteriami, o ktérych mowa w ust. IX powyzej. Za poszczegdine kryterium zostanie przyznana

liczba punktow odpowiadajgca $redniej arytmetycznej z ilosci punktoéw przyznanych indywidualnie
przez kazdego z cztonkow komisji.

4. Ocena oferty - suma punktow za poszczegodlne kryteria:

P= P+ Pd+ Pl + P$
gdzie:
P - ilo&¢ punktow uzyskanych za wszystkie kryteria,
Pc - ilos¢ punktow za kryterium cena,
Pp - ilo$¢ punktow za kryterium doswiadczenie personelu kluczowego,
PL- ilo$C punktow za kryterium réznorodnosc¢ lokacii,

Ps$ - ilo$C punktow za kryterium Przedstawione w ofercie $rodki techniczne do wykorzysta-
nia podczas realizacji

5. taczng liczbe punktow kazdej z ocenianych ofert stanowi¢ bedzie suma punktéw przyznanych
w poszczegdlnych kryteriach oceny.

6. W przypadku przediozenia wigkszej iloSci zalozeri do strategii niz jedna, do oceny
Wykonawcy przyjete zostanie to z jego zatozen, ktore uzyska najwyzsza ilo$é punktow.

7. W przypadku, gdy wyniki oceny ofert bedg analogiczne dla dwéch lub wiekszej ilosci Oferentow,
Zamawiajacy wezwie takich Oferentéw do uzupetniajgcych negocjacji cenowych.

8. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zadac od oferentéw wyjasnien dotyczacych tresci
ztozonych ofert.

9. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra spetni wszystkie wymagania Zapytania
ofertowego oraz uzyska najwyzszg ocene.

10. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo negocjacji cenowej z oferentem, ktérego oferta zostanie
wybrana jako najkorzystniejsza.

X. ODRZUCENIE OFERTY
1. Zamawiajgcy odrzuci oferte, gdy:
— do oferty nie zatgczono wszystkich wymaganych dokumentéw, a Oferent nie uzupeinit brakow
we wskazanym przez Zamawiajacego terminie.
— jest niezgodna z wymaganiami okre$lonymi w niniejszym Zapytaniu ofertowym.
2. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania:
a) bez podania przyczyny, w kazdej chwili do momentu otwarcia ofert lub

b) w przypadku, gdy najnizsza cena ofertowa bedzie przekraczata budzet zaplanowany lub
mozliwy na sfinansowanie tego zamowienia przez Zamawiajgcego lub
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c) w przypadku, gdy wystgpi zmiana okolicznoéci powodujgca, ze prowadzenie postepowania
lub zawarcie Umowy nie bedzie leze¢ w interesie Zamawiajgcego,
d) w innych okolicznosciach wskazanych w tresci Zapytania ofertowego.

Oferentowi nie przystuguje w takich przypadkach jakiekolwiek roszczenie wobec Zamawiajgcego.

XI. INFORMACJE DOTYCZACE WYBORU NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

1.
2.
3.

4.

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 26.11.2024 r. o godz. 12:00 w siedzibie Zamawiajgcego.
Zamawiajacy poinformuje Dostawcow o wyniku postepowania e-mailem.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo nieudzielania odpowiedzi Oferentom, ktorych oferta
nie zostanie uznana za najkorzystniejsza.

Zamawiajacy nie zawiadamia Oferentow, ktorych oferta nie zostata uznana za najkorzystniejsza.
Jezeli w ciggu 14 dni od zakonczenia zbierania ofert Zamawiajgcy nie poinformuje o sytuacii
w zakresie postepowania dotyczacego jego oferty uznaje sie, ze jego oferta nie zostata wybrana.

Xll. DODATKOWE INFORMACJE

1.

Zapytanie ofertowe zostato opublikowane na stronie internetowej Zamawiajacego oraz na Platformie
Zakupowej PGZ. Zamawiajgcy po opublikowaniu Zapytania ofertowego, zastrzega sobie mozliwos¢
zaproszenia do Postepowania znanych mu, potencjalnych oferentow.

. Oferent moze zwrécié sie do Zamawiajgcego mailem o wyjasnienie lub uszczegbtowienie tresci

Zapytania ofertowego, w tym specyfikacji technicznej/opisu przedmiotu zamowienia.
Pytania Oferenci przekazujg drogg mailowg pod adresem:
postepowanie29HM2024@fabrykabroni.pl do dnia 19.11.2024 r. do godz. 10:00.

. Zamawiajacy niezwlocznie udzieli wyjasnien na stronie internetowej Zamawiajgcego

(w zakiadce dotyczacej przedmiotowego Postepowania) oraz na platformie PGZ. W uzasadnionych
wypadkach, gdy wyjasnienie tresci Zapytania wigzatoby sie z istotng jego zmiana, Zamawiajgcy
zastrzega sobie prawo do zmiany (wydtuzenia) terminu sktadania ofert.

Informacja o tresci otrzymanych przez Zamawiajacego pytan (bez podawania autora tych pytan)
zostanie opublikowania na stronie internetowej Zamawiajacego oraz na platformie zakupowej PGZ.
Jesli pytanie do tresci Zapytania ofertowego wpltynie do Zamawiajgcego po uptywie ww. terminu,
Zamawiajacy ma prawo, ale nie ma obowiazku, udziela¢ na nie odpowiedzi.

Osoba uprawniong przez Zamawiajgcego do porozumiewania sig z Oferentami jest:

- p. Anna Bartkow — Le$niewska — tel. 48 3899247.

Wskazana osoba nie udziela informacji dotyczacej treéci Zapytania ofertowego, a jedynie informacji
dotyczacych kwestii formalnych zwigzanych z przygotowaniem i zatozeniem ofert. W kwestiach
merytorycznych nalezy stosowaé procedure okreslong w ust. 2 powyzej.

W toku dokonywania oceny ztozonych ofert Zamawiajgcy moze zgdac udzielenia przez Oferenta
wyjasnien dotyczacych zlozonych przez nich ofert i zatgcznikéw oraz wezwac do uzupeinienia
dokumentdw w terminie okreslonym przez Zamawiajgcego.

Xlil. ZAL ACZNIKI

1.
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Cel kampanii.

Formularz ofertowy.

Oswiadczenie Wykonawcy.

Projekt Umowy.

Projekt Umowy o zachowaniu poufnosci.

Wykaz oséb kluczowych.
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